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1 德法最大的国立科研机构概况
1.1 德国马普学会

德国马克斯·普朗克科学促进学会 （Max

Planck Society，简称马普学会） 成立于 1948

年，是以德国著名的科学家、诺贝尔物理奖获

得者马克斯·普朗克的名字命名，其前身是

1911 年成立的德国皇家威廉学会。马普学会

是德国最大的国立科研机构，主要侧重于自然

科学和人文科学领域的基础研究，在促进科学

事业发展方面起着重要的作用。马普学会的研

究经费大约 80%来自联邦和州政府的拨款，

其他经费来自捐赠、基金项目等。马普学会由
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[摘 要] 德国马普学会和法国国家科学研究中心作为德法最大的国立科研机构，在知识创新、知识传播中发挥

重要作用。本文简要介绍了德国马普学会和法国国家科学研究中心的发展概貌和科学文化传播的基本情况，并

就加强我国科研机构的科学文化传播提出了初步建议。

[关键词] 德国马普学会 法国国家科学研究中心 科学文化传播 建议

[中图分类号] N4 [文献标识码] A [文章编号] 1673-8357(2012)03-0047-06

陈江洪 德法最大国立科研机构的科学文化传播实践新知

47



总第渊010冤 期第 3卷 总第渊01圆冤 期第 3卷 总第渊016冤 期总第渊010冤 期第 3卷 总第渊01圆冤 期2012 年4月 第 7卷 总第 渊037冤 期2 2012 年4月 第 7卷 总第 渊037冤 期2 2012 年6月 第 7卷 总第 渊038冤 期3

化学物理技术学部、生物医学学部和社会科

学学部三个学部组成，截至 2011 年 1 月，在

德国国内共有 80 个研究所和研究中心，大约

16 873 名雇员，这其中有 5 222 名科学家，另

外还有 4 641 名博士后、客座科学家在马普各

个研究所从事科研工作。此外，在国外还有四

个马普研究所和若干个分支机构。每年有超过

13 000 种出版物出版，是评价马普学会研究所

研究质量的客观指标，德国科研机构在 《自

然》 和 《科学》 这两种著名专业杂志上发表的

文章中，马普学会就占了三分之一。马普学会

在德国科研系统内的地位是独一无二的，这主

要有两个方面的因素：一是具有国际上公认的

雄厚科研实力，自成立以来，该学会产生了

17 位诺贝尔奖获得者；二是联邦及州政府对

其给予稳定而充裕的财政支持。

1.2 法国国家科学研究中心

法国国家科学研究中心 （Centre National

de la Recherche Scientifique，简称科研中心）

成立于 1939 年，是法国最大的国立科研机构，

隶属于法国国家教育、研究与技术部，主要从

事自然科学、人文科学和社会科学等各个领域

的基础研究和应用研究。科研中心是法国和欧

洲首屈一指的大型国立研究机构，先后有 11

位学者获得物理学、化学、生物与医学、经济

学诺贝尔奖，七位获得 （数学） 菲尔兹奖。

2012 年科研中心的预算总额为 33 亿欧元，拥

有物理、化学科学、生命科学、人文与社会科

学、环境科学与可持续发展、信息科学与技

术、工程与系统科学七个研究机构，数学科学、

核物理与粒子物理、国家地球科学与天文学三

个国家研究所。科研中心拥有 1 100 个直属或

协作研究实验室或小组，现有科研、工程技术

人员和行政管理人员25 630名，其中11 450名

科研人员、14 180名工程技术和行政管理人员。

科研中心的主要职能和使命是：（1）评估、开

展或委托开展所有有利于科学进步和国家经济、

社会与文化发展的基础研究和基础技术研究；

（2）促进科研成果的应用和推广；（3） 开发科

技信息； （4） 支持和开展研究培训；（5） 参

与对国家和国际科技发展状况及其发展趋势

的分析和研究。科研中心重视出版和传播其科

研成果，参与科技信息的开发和科技知识的传

播，并设立专门的科学传播部门负责组织开展

科学与社会的各项传播活动。

2 科学文化传播资源
2.1 数字化的科学传播

马普学会是德国最有影响的科学研究机

构。一流的科学研究需要一流的信息资源和同

样一流的信息系统和传播方式。启动数字化的

科学传播项目在于能够长期地、显著地提高科

学家和研究机构的传播效率，实现数字化、科

学化传播协作的目标。

（1） 马普学会数字图书馆 （MP Digital

Library）。马普学会数字图书馆启动于 2007 年

1 月 1 日，这一构想由科学信息服务指导委员

会提出并实施。数字图书馆在强化马普学会在

国际科研领域的竞争力方面产生积极影响，支

持整个科研增值的传播过程，从初期的研究活

动到交流与形成信息，直到出版。数字图书馆

项目与各研究所和科学家进行深入对话，以使

系统和服务适应他们的知识需求和日常工作

的现实需要，为科学信息和科学传播提供可持

续的基础设施，以应付现代科学传播的挑战。

（2） 电子信息管理（eSciDoc）项目。由马

普学会和 FIZ Karlsruhe 共同开发的项目，目前

eSciDoc 项目也得到了德国联邦教育与研究部

的大力支持。这一项目建立了科学研究组织的

传播与出版平台，科学家可以开放地做研究工

作，联机检索和分享马普学会各研究所的科学

研究数据，强化各研究所之间的联系与合作，

eSciDoc 平台还将进一步扩大，开发以互联网

为基础的科学信息传播潜能，将马普学会的科

研成果以开放获取的形式向整个世界传播。
2.2 网络化的科学传播

面对今天日益增长的科学传播需求，德国

马普学会和法国国家科研中心运用现代传播

技术对传统科学传播渠道进行了拓展，利用互

联网的传播优势，建立网络化的传播渠道，大
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大提高了科学传播的效果。

（1）科学图片与视频资料。科学是不断取

得新发现的科学，科学研究成果除了以研究

文献的形式保留外，还会有大量的科学图片。

马普学会收集了大量来自马普学会各研究所

的科学图片，在线提供给公众，公众可以通过

研究领域与主题浏览感兴趣的图片 （见表 1）。

同时，马普学会还以视频的形式将科学家创

造出的丰硕科研成果保留起来，并制成短片，

向公众展现世界前沿科学的发展和科学对我

们日常生活产生的重要影响。

法国国家科研中心的网站专门设有一个多

媒体图书馆，多媒体图书馆由图片馆和视频馆

组成。图片馆于 1999 年 12 月 15 日正式开通，

科研中心拥有这些图片的全部版权，这些图

片都是真实的科学图片，图片再现了科研中

心实验室进行科学研究的情景，包括科学仪

器、科研成果、科研人员等，涉及数学、物

理、化学、核物理、生命科学、工程科学、天

文学以及人文和社会科学等学科领域。科研中

心的图片面向科技社团和公众开放，用户可以

通过网络检索和引用这些图片。图片馆的图片

检索非常方便，为便于检索，每张图片都附有

一张卡片，上面标注着图片的实验室名称、作

者、版权、标题和关键词。用户可以免费在线

浏览图片，但如果使用和将这些图片用于商业

开发则需要支付版权费用，为了充实图片馆的

内容，每天都会增加新的图片，并且随加随

用，便于公众的使用。视频馆提供了大量的有

关科研中心的视频和电影，所有公众，包括科

研人员、学生都可以通过视频馆检索科研中心

提供的所有科学领域的科技短片，视频馆提供

简单检索、高级检索和专业检索三种检索方

式，有观看需求的公众只有成为视频馆的注册

用户才可以检索、定购、购买和预览视频馆所

有的电影和视频，其中部分是付费服务。

（2） 开放获取。由马普学会发起的 《柏林

宣言》 主要是针对各国的国家科研机构的宣

言，宣言的主要内容是：鼓励科研人员与学者

在“开放获取”的原则下公开他们的研究工

作，科学研究成果的意义在于广泛地传播和应

用，“开放获取”保证了科学家的研究成果成

为社会公共知识资产的一部分，保证社会能够

利用这些研究成果提升国民素质。马普学会积

极倡导由公共投资支持的科研成果应该为全

社会免费利用和共享的理念，并通过制定政策

来加以保障，专门设置开放获取责任人，负责

深入研究、决策咨询、政策制定、组织实施和

协调。目前，马普学会创办了 《相对论最新进

展》、 《太阳物理学最新进展》、 《山地研究最

新进展》、 《欧洲管理最新进展》 四种开放获

取期刊，这些开放获取期刊的主要特点：①相

关主题的重要观点；②年度同行评议期刊；

③为科技社团和公众提供免费服务；④方便、

快捷的获取途径。开放获取已成为马普学会一

种新的科学传播机制，从根本上改变科学信息

的传播方式。
2.3 科学文化展览

（1） 多媒体展览。多媒体展览是对马普学

会研究工作的惊奇之旅，是马普学会开创性的

科学发现、世界前沿科学热点研究与现代科学

价值观念的全面展示。多媒体展览由马普学会

科学新闻与公共关系部负责组织与协调，展览

的大多数图片、影像和实物来自马普学会各研

究所的科研成果。“科学隧道”多媒体展览是

马普学会近年来举办较为成功的一个案例，并

通过世界巡展赢得了众多好评。“科学隧道”

是马普学会设计的尖端科普展览，展览于

表 1 马普学会科学图片的研究领域与主题

研究领域 主题

·天文学与天体物理学

·化学

·生物 /基因进化研究

·材料研究

·科学政策研究

·地球科学与气候研究

·高能物理与量子物理

·生物 /医学免疫学与

传染病学

·计算机科学

·社会及行为科学

·识别研究

·文化研究

·微生物学 / 生态学

·神经生物学

·植物研究

·法律科学研究

·数学

·细胞生物学

·星与行星

·研究所建筑

·研究设备

·图片 /图解

·显微图片

·人物

·其他
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2000 年在德国汉诺威世界博览会首次亮相，

随后在世界多个城市巡回展出（见表 2）。

（2） 专题展览。马普学会制作了大量的

专题展览，其中比较有影响的是马普学会科

学史研究所在 2005 年“爱因斯坦年”期间，

推出“爱因斯坦———宇宙工程师”大型展览，

为期四个月的展览展出了从世界各地收集的

1 000 多件与这位物理学巨匠有关的珍贵文

物，包括之前从未公开发表的爱因斯坦手迹。

整个展览以自然科学发展史为线索，以爱因

斯坦的人生轨迹和重大物理学发现为重点，

通过声、光、电和多媒体等多种形式，直观

地再现了这位科学大师与和平主义者丰富多

彩的人生，展现了其卓越的物理学成就在人

类科学发展上的重要地位和长远影响，揭示

了现代物理学发展之谜。除室内展品陈列之

外，还特地组织了小型物理实验、知识竞赛

以及在室外花园举行的作品朗诵和戏剧表演

等互动性很强的活动。通过生动有趣、通俗

易懂的方式，参观者随着伟人的足迹完成了

一次趣味盎然的科学探险之旅。作为“爱因

斯坦年”的核心纪念活动，此次展览投入的

资金超过 100 万欧元。

（3） 科学与艺术展览。马普学会分子细

胞生物学和基因技术研究所推出的“欧洲的科

学与艺术”展览，通过大量翔实的图片、影像

和实物资料对自然科学进行了艺术展现，科学

家与艺术家共同研讨，让公众分享了他们的艺

术创作。尽管展期只有 20 天，但产生了很好

的社会反响。整个展览安排是为了促进学科综

合和反思，在此，公众可获得与他们原来所知

道的知识非常不同的科学观念。
2.4 科普期刊出版

《马普研究》季刊，包含了大量马普学会

所涉及的研究发展成果，主要栏目包括封面故

事、专家视点、研究与社会、在研报告等。

《马普研究》 作为面向广大公众的科普期刊，

文章通俗易懂，使公众对马普学会所从事的前

沿科学研究有了一些了解。 《马普生物》、

《马普地质》 和 《马普技术》 半年刊，是连接

德国教师与在校学生的系列科普期刊，主要以

报道高中课程所涉及的科学话题。马普学会每

年向 3 000 所高中赠送这三种科普期刊，普通

公众可以从马普网站上免费获得 PDF 版本。
2.5 科学传播俱乐部

法国国家科研中心一直非常重视向公众的

科学传播，并关注科研成果转化问题，探索科

研向公众传播、与市场需求结合的新途径，俱

乐部制度的出现是法国国家科研中心将科研

面向公众、科研成果面向市场的重要措施。

（1）青年俱乐部。科研中心发起在法国和

国外建立科研中心青年俱乐部，1989 年在科

研中心 50 周年纪念之时成立了第一家青年俱

乐部。俱乐部为初、高中学生与科学家之间提

供了一个非正式会议的论坛，让他们就“科学

在社会中的角色和科学对社会的影响”展开讨

论和交换观点。青年俱乐部的理念是：如果年

轻人能够与科学家走得更近，就容易吸引他们

进入研究领域，在这个意义上，这是使科学更

加人性化的努力。目前，法国已经成立了 50

多个这样的俱乐部，还有 40 多个俱乐部正在

筹备之中。这些俱乐部正在国际化，科研中心

在德国科隆成立了一个青年俱乐部，而科研中

心在美国的第一家青年俱乐部也已在华盛顿

成立。教师、学生和科学家自愿参与俱乐部的

活动，他们可以自由地选择活动的内容和形

式：会议、辩论会、研讨会、展览、野外考察

活动等。俱乐部的活动主题很丰富，反映了科

展出城市 展出时间 参观人数

中国香港

德国路德维希港

日本东京

新加坡

中国上海

比利时布鲁塞尔

南非约翰内斯堡

韩国首尔

德国柏林

墨西哥

2003.5.2—8.2

2005.4.29—7.10

2005.9.16—11.17

2006.3.24—6.18

2006.8.3—10.7

2007.3.8—3.18

2007.5.19—7.29

2007.10.4—12.2

2008.2.26—4.13

2010.6—2011.1

47 256

55 000

50 000

170 000

220 000

表2 “科学隧道”多媒体展览世界巡展
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研中心的科研范围，科研中心一直非常关注俱

乐部的活动内容，一个由科学家组成的委员会

确保俱乐部所选主题的质量与准确性。

（2） 科学与公民俱乐部。成立于 1997 年

的科研中心科学与公民俱乐部，又称作“里昂

咖啡馆”，是在科学机构推动下建立的第一批科

学咖啡馆，通过科学咖啡馆使科学界与青年公

民之间建立了联系。在里昂咖啡馆，公众和科

学家交换各自在具体问题上的观点。每个会议

集中在一个既定的专题，会议由权威科学家的

演讲开始，然后，普通公众可以提问，整个辩

论过程都由记者协调。科研中心科学咖啡馆活

动的主要目的是通过普及知识促进科技发展，

这种科学咖啡馆是一种传播知识的师生模式，

科学家通过连续对话来回答公众所关心的问题，

公众对科学表达不同的观点，在这里，任何人

都能参与有关科技的辩论和反思。总之，这种

使科学与公众相遇的行动以两个假定条件为基

础：一是公众需要科学信息；二是当讲到当前

热点问题时，科学是合法的权威。科学与公民

俱乐部的活动在于告诉青年让他们了解科学职

业的机会，其结果是，他们也为科学界的创新

做出贡献。

（3） 企业家俱乐部。2002 年 11 月，科研

中心创建了第一家企业家俱乐部。俱乐部的

主要目标是：提高对科研中心科研成果、团队

和专家的认知度；拓宽科研中心俱乐部会员与

科研中心的契约关系；与俱乐部会员为了共同

利益共享经验、网络和技能。俱乐部会员直接

参与科研中心实验室的商业创新、新技术的成

果转换以及商业创新的“未来”企业家项目。

企业家俱乐部是一个弹性的组织，入会不需

要任何附加条件。俱乐部面向使用科研中心

科研成果的商业管理者开放，面向开发技术

商业项目的商业人士开放。

（4） 投资者俱乐部。2003 年 2 月，投资

者俱乐部正式成立。俱乐部为科研中心和投

资者提供了一个交换意见和讨论问题的论坛。

这是科研中心成立企业家俱乐部后的一个重

大举措，反映了科研中心趋向“社会—经济”

领域的政策。俱乐部成立之初就受到投资者的

欢迎，俱乐部成立的声明刚刚发出就收到了

100 多份申请。投资者俱乐部为科研中心在科

研成果的转化和应用方面起到了助力作用。俱

乐部的目的是在投资者和创新的技术商业项

目间提供一个桥梁，吸引私人投资者和风险投

资公司关注技术公司的发展，为投资者提供参

与科研中心或者合作发展技术商业项目的途

径，同时也为投资者提供与科研中心的科技专

家建立联系的途径。

3 对我国科研机构科学文化传播的初步建议
本文对德国马普学会和法国国家科研中心

科学文化传播的情况作了一些简要的介绍，归

纳总结出主要的传播形式，这些形式是经过实

践并取得了重要进展的传播方式，希冀对我国

科研机构科学文化传播的发展提供一些启示、

参考与借鉴。我国科研机构的科学文化传播的

历史较短，实属方兴未艾，针对我国科研机构

的科学文化传播提出几点粗浅的建议。
3.1 拓展互联网络传播

目前，我国科学文化的网络传播有所开

展，而科研机构独立建立科学文化传播网站的

却比较鲜见，关于科研机构通过网络传播科学

文化，有些问题值得深入讨论。就科学文化传

播的整体而言，大力拓展和完善互联网络传播

是毋庸置疑的，但就目前的状况而言，已有的

网络载体缺乏源源不断的科学文化资源，而有

丰富资源的科研机构却参与较少，加上其他机

制问题，使本来具有很大优势的互联网络传播

方式不科学、不合理，因而缺乏活力和生机，

未形成气候。科研机构要大力加强对公共的科

学文化的互联网络传播的参与，充分利用一些

条件优良、受众喜爱的知名网站作为载体，整

合本机构的科学文化资源，发挥互联网络方便

快捷的优势，在参与中传播，在传播中发展。
3.2 构建连锁互动传播

当前我国科研机构的科学文化传播活动在

很大程度上处于较独立的、封闭的、自由的状

态，即使有一些互动，也是请新闻媒体宣传报
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道一下，所谓开放，无非是在某一时段将展

览、讲座等活动对外，请部分参观者和听众参

与，这种状况急需改善。国内科研机构应当探

索与科学社团组织、新闻媒体、社区机构、企

业以及包括大学在内的其他传播媒介，开展连

锁互动，科研机构之间也应加强联系和互动，

马普学会通过数字图书馆、电子信息管理项

目、开放获取加强各研究所和科学家之间的合

作与沟通的实践值得借鉴。广泛持久、连锁互

动的科学文化传播模式，一是有效地利用更多

的科学文化资源；二是可以产生学科与领域的

互补与共融；三是容易形成较大的影响和取得

较大的成效；四是有利于科学文化的多样性生

态系统建设。
3.3 创新展览展示传播

目前，国内绝大多数科研机构都把室内展

览和室外的橱窗展示作为科学文化传播的主

要方式，严格来讲，室内展览和橱窗展示是传

播的形式，而不是严格意义上的模式，应当从

模式的角度加以创新和改进。首先，应当扩大

传播的距离和半径，走出科研机构，把展览办

到校园、公共广场、社区、乡村，让更广大的

社会公众参观。其次，不要完全局限于科研机

构研究领域的相关知识，更加关注公众的科学

文化需求，更加结合经济社会发展的热点问

题，促进科学文化传播。
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