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中科院研究生院李大光教授 2010 年科研

成果 《科教节目评价报告》 称：“各个国家的

大型调查结果显示，依靠电视获得各种信息的

人口比例达到 90%以上。”而“中国在最近的

观众对科学技术理解和态度的调查中，也证实

了这一点”。的确，电视科普作品借助电视传

媒的大众化优势，并以其多种电视艺术表现

手段，寓教于乐，知识点易于被观众理解等特

点，相较于其他类科普作品有着更广泛的社会

影响力。

1 电视平台是科学普及的广阔天地
电视台普及科学知识的节目类别、手段很

多。以北京电视台为例，有在新闻节目中传播

的，及时、快捷、权威，例如，抗击“非典”

时期疫情的通报、防病知识的普及，电视新闻

节目发挥了不可替代的巨大作用；有在服务类

节目中大量播出的，例如科教频道的栏目 《魅

力科学》、《科学实验室》、 《养生堂》、《健康

北京》，都有相当好的观众缘。人们天天都要看

的 《北京天气预报》也应属于科普类节目。而

各类节目之间播出的公益广告，也有大量科普

知识传播给观众，如低碳生活、垃圾分类、预

防各类传染病知识，等等，可以说不胜枚举。

在公益广告中，动漫技术发挥了极大的优势，

可以说是主力军。例如今年国际禁烟日播出的

动画公益广告“为了您的健康 请勿与烟共舞”，

就给观众留下深刻印象。即使是在娱乐类型节

目中，也同样可以传播科学知识。例如，曾经

有过的传播健康知识的大型竞赛秀节目 《生命

在你手中》就非常典型。在北京电视台，不仅

科教频道有普及科学知识的栏目，生活频道、

青年频道、公共频道甚至连体育频道都有类似

内容的栏目。国内如此，国外也如此。2010 年

6月，欧盟在上海组织了一个科学影片展，之前

在上海电视节还组织了一个科学影片创作论坛。

该论坛主持人凯瑟琳女士介绍，在欧洲，电视

上的科学普及节目也是呈多样性的，包括新闻、

娱乐、纪录片等多种方式。与会的欧盟国家科

学电视节目制片人分别介绍了他们的科技新闻

栏目生存之道、科学纪录片的创作环境、欧洲

科学电视网的发展。在德国、日本都有很好的

传播科学知识的娱乐节目，如德国之声电视台

（DW） 的 《科学坊》 （ ），日

本放送 （NTV） 的 《伊东家的小餐桌》 就备受

当地观众喜欢，并曾引进到国内电视台播出，

受到国内观众的好评。

2 电视节目制播分离是产业化的基础
电视台有各种类型的普及、推广科学知识

的节目，它们遵循电视这个大众媒体的生存规

律存活下来，发展起来，但它们能发展成为一

种产业吗？

中国目前的电视运作体制，有很大的制播

合一成分。在这种体制下，电视台既是节目的

生产者，又是节目的播出者。很多科普类节目
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的运作都是如此。生产科普类节目的投资、该

节目带来的广告效益以及该节目的市场附加

效益，都在电视台的内部实施经济效益核算，

算在电视产业的总体账上。另一类节目是纯

公益类节目，如宣传各种科普知识或传递其

他社会信息的公益广告，以及政府投资要求

生产、播出的节目。在科普节目方面，典型的

例子是中国科协支持的 《科普大篷车》 节目，

据悉，该节目已在全国上千家电视台无偿播

放。这些节目当然是公益行为，而算不上是产

业。借用电视台这个平台播出自己的产品，又

构成独立产业的也不乏其例。像民营的电视剧

制作公司、娱乐节目制作公司、杂志节目制作

发行公司、销售体育赛事版权的体育产业部

门。而在科普类节目中唯一构成产业气候的是

以华风气象影视信息集团为代表的气象产业。

他们以气象这种独家资源为核心发展壮大起

来，不仅借台唱戏，效益斐然，而且有了自己

的气象频道、气象网媒。其实，在美国以气象

资源为龙头的气象频道很早就办起来了。在国

外，不仅利用气象资源做气象产业，也利用新

闻资源做新闻产业，像美联社、路透社，都是

集全球的新闻资源做新闻产业。我们国内电视

台播出的国际新闻，绝大部分都来自这些新闻

产业巨头。从这些事例可以看出，要想实现某

类电视节目的产业化，这类节目必须有市场需

求，有较大的社会化，必须在制播分离的体制

下运行。

3 产业化要以市场为基础
即使是在制播分离体制下的欧美电视业，

也还未将普及科学知识节目的生产和播出单

独实现产业化。例如，新西兰自然历史公司

（NHNZ） 是全球最大的纪录片制作公司之一，

该公司生产大量科学纪录片向全球销售、播

放。但公司给自己的定位是纪实类电视节目

制作公司，因为其制作的节目不仅包括科学

纪录片，还有野生动物、人文历史类节目，等

等，是为电视台播出市场服务的。它归类在电

视娱乐产业，而不是电视科普产业。尽管在欧

美，科学影片放在公共电视平台上或像探索频

道、国家地理频道这种专业电视媒体上播出，

但这些平台没有普及科学知识的使命。探索频

道就是通过探索未知世界 （包括科学世界） 来

愉悦观众，达到满足观众好奇心的目的，而非

科普目的。国内动漫产业近几年发展很快，也

生产出不少优秀的科普动漫作品。如三辰卡通

集团、水晶石公司都是国内很有实力的动漫制

作公司，他们旗下汇集了众多动漫人才，在电

影、电视等各种领域发挥动漫技术资源的潜

力，而科普作品的创作，仅是其中之一。例如

《消防大本营》 署名的制作机构中，公安部消

防局湖南省消防总队放在前面，那么，这个单

位应该是策划方或主要出资方，三辰卡通集团

是制作方。由此可见，动漫可以成为一种产

业，它以动漫技术资源为基础，服务于适合它

的所有领域，有些领域的市场回报就很大。而

动漫科普作品就不一定能成为一种产业，其中

一个重要的原因就是它的市场太小，太廉价，

成本都收不回来，动漫作品 （系列动画片） 在

电视台销售每分钟能有 100 元就不错了。北京

科学教育电影制片厂也是一个很好的例子，它

虽然多年经营科普产业，但产品没有很好的市

场基础，至今还是要依附中央电视台生存。

4 机会难得 清醒应对

目前，广电总局正在下大力气推进制播分

离和电视节目的产业化，投融资政策放宽的七

大领域就包括科技节目的生产，这应该说是个

好势头。但电视科普节目这个概念外延很大，

内涵也很丰富，涉及所有科学知识，及至科学

理念、科学精神的普及。有些内容适合与电视

平台交融，做成产业，例如气象。健康似乎也

有这种势头，光线传媒等已在打造健康节目产

业。有些则不可能或暂时不可能，不可用科普

产业这个大概念一并要求。

总局下达“限娱令”也是一个好消息，为

科普类节目拓宽了更大的市场。CCTV-9 在国

内外大量购买和定制各类纪录片 （包括科学纪

录片）。CETV-3，以及 BTV 高清频道等很多
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地方电视台的频道也加大了采购类似节目的

力度。新媒体的加盟更是极大扩充了这类节

目市场的规模。这为电视科普节目形成产业

提供了可能性和动力。

我认为，科学普及总体上属于公共教育范

畴，属于政府行为，而非商业行为。政府可以

利用电视平台来开展科学普及事业，提高大众

的科学素质。欧美国家就是将这类电视节目放

在公共电视平台上与观众分享，而并不以追求

市场利润为目标的商业电视台作为平台。当然，

聪明的商家，把国家的科普事业开拓成电视科

普产业，或其他类型的科普产业，使国家、商

家、大众都受益，那又何乐而不为呢？
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