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如今，随着微博、社交网络等新媒体平台

的发展和广泛普及，以及微小说、微漫画等微

文化的兴起，我们真正进入了“超视像”的微

媒体时代。微视频作为一种短而精的内容载

体越来越受到人们的关注，已成为微媒体时代

的一种视频文化潮流[1]。与此同时，互联网上

也出现了不少以动画形式呈现的科普微视频，

如雅安地震发生后飞碟说及时推出的地震科
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[摘 要] 随着微媒体的快速发展，微视频在科普中将发挥重要的作用。本文结合案例对基于时事热点内容创

作的科普微视频的特点、发展现状及其网络传播效果进行分析，并针对科普微视频发展中存在的问题提出解

决方案。
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普系列 《雅安地震特辑》，取得了不错的传播

效果。微视频，尤其是基于时事热点内容创作

的科普动画式微视频，以其新颖另类的内容、

短而精的形式和及时快捷的传播特点，将成

为互联网新媒体时代网络科普的新利器，在我

国的科普工作中发挥独特的作用。

1 科普微视频概述
1.1 科普微视频的概念

微视频一般是指播放时长介于 3~5 分钟

的视频，内容广泛，视频形态多样，适合于所

有终端，尤其是手机、平板电脑等移动媒体终

端浏览和展示。其视频形态可涵盖小电影、纪

录短片、DV 短片、动画短片、视频剪辑、广

告片段等。

本文研究的科普微视频，主要是指基于时

事热点内容创作的、通过互联网传播的科普动

画式微视频。即，微视频的内容是基于时事热

点的，其制作多采用 flash 动画技术，而非视

频录制或剪辑；视频内容具有科普性、教育

性，能达到一定科学普及效果；视频的传播载

体是互联网或者移动互联网。
1.2 科普微视频的发展

目前，互联网上出现的科普微视频迎合了

互联网微文化的发展需求。科普微视频源于近

几年互联网上比较火热的 flash 微动画视频，

这些视频多采用 flash 动画形式呈现，视频内

容多涉及人们关注的时事热点，如明恩传媒

动画微视频系列和飞碟说系列。这些动画微视

频内容策划风格追求新颖个性，多采用夸张、

暗示、影射、调侃的犀利表达方式；视频呈现

形式生动有趣、丰富多变，且画面切换快，涵

盖信息量大；视频配音解说语速快，解说生动

有趣；视频短而精，长度一般在 2~5 分钟左

右，便于快速传播。从某种意义上讲，动画的

特性更适合于科普宣传[2]。

动画微视频一经推出便受到了网民的关

注和喜爱，其中早期的部分视频已涉及了有

关科普方面的内容，如明恩传媒推出的 《微杀

手》 以生动有趣的内容向受众普及了结核杆菌

的相关知识[3]。但动画微视频的内容多数还只

是迎合人们关注的社会热点，未能真正发挥其

科普新功能。就本文所指的具有科普功能的动

画微视频而言，最具代表性的是雅安地震发生

后出现的地震科普系列 《雅安地震特辑》。

《雅安地震特辑》 是一个名为飞碟说的网

络视频制作发布团队，在“420 雅安地震”发

生后快速推出的地震科普系列视频。飞碟说

团队秉承“质疑也是一种关注，科普也是一

种力量”的理念，从地震发生后的 4 月 22 日

开始，连续 5 天每天发布一个 2~3 分钟左右

的地震科普视频。 《雅安地震特辑》 的 5 个

视频推出后，短短十几天后仅在优酷的播放

总量达到 673 万多次，支持率超过了 90% ，

取得了让人惊叹的传播效果。视频内容紧密

结合雅安地震，采用生动的动画呈现内容，

向受众普及地震知识，既有尖锐质疑，也有

人文关怀。其以紧跟热点的内容策划，惊人

的制作速度，精良的制作效果，赢得了网民

的一致好评。飞碟说的 《雅安地震特辑》 堪

称为动画微视频紧跟时事热点发挥科普新功

能树立了一个里程碑。

随着新媒体的快速发展，以及越来越多的

微视频制作团队的加入，科普微视频将在网络

科普和应急科普中发挥重要的作用。

2 科普微视频的特点
微视频的“微”主要在其“短”和“精”。

微视频的出现及其“普众化”，意味着我们真

正进入了“超视像”的媒体时代。而本文所指

的基于时事热点创作的科普微视频作为微视

频的一种，紧跟时事热点，具有更鲜明的特

点。
2.1 紧跟时事热点，具有及时性

基于时事热点内容创作的科普微视频，因

其紧跟时事热点，能够在时事热点的广泛关注

下得到更好的传播效果，并能及时地通过短而

精的视频传达具有及时性的相关科普知识，如

飞碟说的 《雅安地震特辑》 便是在雅安地震关

注度最高时期推出的。因而可以说，此类科普

微视频具有一定的及时性，能够把握受众的关

注需求，从而达到及时、真切、相关度高的科
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普效果。
2.2 内容生动有趣，具有趣味性

科普微视频多采用 flash 动画技术实现，

丰富多变的视觉呈现形式，使得视频内容生动

有趣，较视频录制或剪辑形式更具趣味性。

《雅安地震特辑》 虽然是在讲述与地震这种灾

难有关的内容，但其丰富多变的视觉呈现极

具吸引力，这也是其得以广泛传播的重要原因

之一。在时事热点高度关注期，只有更具吸引

力的内容才能在众多相关信息内容中脱颖而

出，因而采用生动的动画形式来传达内容，能

够更有效地吸引受众的关注度。
2.3 承载科学知识，具有科学性

当然，科普微视频最大的特点是其承载有

一定的科学知识，具有科学性。科学性在科普

微视频中的体现，应当区别于一般的科普作

品，其科普功能应当是在关注时事热点之后体

现的，即应该以关注热点问题、讲述时事内容

为前提，并在其中自然而然地呈现相关科学知

识，达到潜移默化的科普传播效果。
2.4 视频时长短，便于网络传播

科普微视频的时长一般比较短，多在 5 分

钟以内。在微博、微信、社交网络等社交媒体

盛行的新媒体时代，短小微视频能使网络用户

更快速欣赏视频内容，把握视频精髓，因而更

具人际传播优势。因此，采用微视频的形式来

进行网络科普具有得天独厚的优势。
2.5 内容精炼个性，策划水平要求高

从目前网络上广为传播的科普微视频来

看，视频的内容都非常精炼而具有个性，这是

动画式微视频的特点：节奏快，内容虽短而丰

富。这就对视频的策划人员提出了非常高的要

求，只有能够在大量信息中通过提炼、浓缩才

能制作出高水平的科普微视频。此外，基于时

事热点的科普微视频又要有一定的及时性，因

而必须在事件发生过程中做到能快速策划视

频内容，快速完成制作并发布，这就更增加了

其策划的难度。

3 科普微视频的网络传播效果分析
《雅安地震特辑》 共 5 个，总时长 11 分钟

44 秒，分别为“为什么又是四川？” （04-22

期）、“你的房子抗震吗？” （04-23 期）、“张

衡真的 NB 吗？” （04-24 期）、“中国地震局

在干嘛？” （04-25 期）、“你准备何时忘记雅

安？” （04-26 期）。本文主要分析 《雅安地震

特辑》 在优酷网上的传播情况，详细分析如下。
3.1 各期视频在优酷网上的传播情况分析

截至 2013 年 7 月 12 日， 《雅安地震特辑》

系列的 5 个视频，共被播放超过 800 万次，单

期视频的最大播放数超过了 200 万，平均每期

播放数达到 1 658 986 次，可粗略估计该特辑的

受众规模超过了 160 万，这么大的受众规模是

普通科普形式所不能企及的，因而可以看出其

取得了很好的网络传播影响力，见表 1。

此外，从好评率来看，整体好评率达到了

94.7%，可见 《雅安地震特辑》 的视频内容得

到了受众的认可，传播反馈效果非常好。

再者，从站外引用来看， 《雅安地震特

辑》 共有 579 509 次站外引用，可见其内容不

仅得到了很好的反馈效果，还使受众能够主动

进行人际传播。另外，从优酷网中国网络视频

指数平台的数据来看，站外引用较多的平台为

新浪微博、人人网、QQ 空间等社交媒体，这

体现了科普微视频适合通过人际传播形式进行

网络传播的特点。
3.2 各期视频在优酷网上的播放指数趋势分析

从图 1 可以看出， 《雅安地震特辑》 视频

表 1《雅安地震特辑》优酷网上网络传播数据表
（截至 2013-07-12-18：30）

视频名称
为什么又是四川？
你的房子抗震吗？
张衡真的NB吗？
中国地震局在干嘛？
你准备何时忘记雅安？
总计

播放次数 （次）
2 206 208
1 141 608
1 624 616
2 381 271
941 228
8 294 931

站外引用次数 （次）
54 660
67 734
81 085
230 015
146 015
579 509

踩贴数 （次）
1 020
408
503
1 475
384
3 790

好评率 （%）
90.0
95.5
95.5
94.6
97.1
94.7

顶贴数 （次）
9 174
8 665
10 661
26 029
12 930
67 459

李雅筝 郭 璐 基于时事热点创作的科普微视频的实践应用研究研究论文

77



2014 年6月 第 9卷 总第 50期3

充分发挥了基于时事热点内容创作的科普微视

频的传播优势：在时事热点关注期视频受关注

度明显高于后期。可见，基于时事热点内容创

作的科普微视频一定要具有一定时效性，从而

印证了此类微视频要由具有很强策划能力和创

作能力的专业团队，紧跟时事热点来创作发布

才能取得很好的网络传播效果。

4 科普微视频的创作和传播推广模式
目前，科普微视频的创作还处于初期阶

段，并未形成一定市场规模。其创作模式多为

专业微视频创作团队偶尔推出一些科普微视频，

其经营模式为创作团队按照用户需求收费创作，

或自己出资创作后通过与网络平台合作，通过

授予播映权来收取一定费用。其中明恩传媒的

《微杀手》 采用的便是为需求用户收费创作的，

其需求客户为盖茨基金会； 《雅安地震特辑》

采用的是独自创作后与网络平台合作的形式，

其由飞碟说视频创作团队创作，后与优酷网合

作，授予优酷网独家播放权。

科普微视频的传播渠道多为视频网络平

台，如通过优酷网、土豆网等视频网站发布视

频作品，通过社交网络人际分享模式逐步增加

影响力，最终形成大众传播的效果，见图 2。

5 推动科普微视频发展的对策建议
目前，微视频的发展已随着新媒体的快速

发展逐步成为视像时代的潮流，然而科普微视

频因专业团队欠缺，创作资金投入不足，市场

盈利模式不乐观等原因尚未广泛推广和快速发

展。针对科普微视频的创作和传播特点，以及

存在的问题，本文提出如下对策建议，以期能

推动科普微视频在科普工作中的应用和发展。
5.1政府、企业和社会组织多方参与，加大政策和

资源支持力度

科普微视频虽具有科普功能，但目前尚未

成为科普主流形式，因而并未得到如其他科普

工作的政府资金投入和相关政策支持。目前出

现的部分科普微视频多为视频创作团队根据市

场需求或自身创作需求的自发行为，这就限制

了科普微视频的大规模发展。此外，因科普微

视频的市场需求和盈利模式并不清晰，科普微

视频并不能完全根据市场规律得以可持续发展。

针对此问题，我国科普相关政府部门应当

给予科普微视频一定扶持，比如设立专项资

金，成立社会热点科普工作小组，制定相关政

策，鼓励科普微视频的发展。此外，针对诸如

地震、洪涝等灾害性事件，还可鼓励社会公益

基金参与支持基于时事热点内容创作的科普微

视频，以公益促进科普微视频的创作发展。

再者，各大视频网站也应承担一定的社会

责任，通过联合创作等形式，扶持优秀的微视频

创作团队针对时事热点进行科普微视频的创作，

并借助自身的平台优势，推动科普微视频的网络

传播。只有政府和社会团体的共同参与和支持，

才能使科普微视频得以快速可持续发展。
5.2 鼓励科普专业人员参与创作，提高科普微视

频的内容质量

科普微视频对视频内容的策划要求比较

高，目前，国内有关微视频创作的技术手段已

较为成熟，但具有较高科普微视频策划能力的

人才队伍还较为欠缺，且很少有专业的科普人

员参与，这就使得科普微视频内容的科学性有

所欠缺。

针对此问题，应多鼓励科学家和科技工

图 1《雅安地震特辑》优酷网上播放指数趋势图

图 2 科普微视频的创作模式和传播推广模式
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作者投身科普微视频的创作队伍中，可由科

协等科普机构建立科普微视频策划人才库，

在遇到突发事件时，启动创作机制，使更专

业的科普人才参与到科普微视频的策划中

去，以保证科普微视频所传播的内容具有科

学性。

此外，在政府和社会组织的扶持带动下，

微视频创作团队应意识到科普微视频的市场

前景和社会效益，有远见地培养一批科普微

视频策划和制作的专业人才。只有专业科普

人才与微视频开发团队联合起来，才能创作

出更多优秀的科普微视频，充分发挥微视频

的科普新功能。
5.3 鼓励资源共享，多媒介推广，拓宽科普微视

频的传播渠道

鉴于科普微视频内容策划要求高、时效性

较强，能够在社会热点期发挥很好的辟谣和相

关知识科普的功能，应当鼓励更多的大众传媒

共享这一科普资源，使科普微视频能够面向更

多的社会公众传播。然而，目前科普微视频主

要通过网络平台来进行传播和推广，网络传播

虽然更适合短小精悍的科普微视频，却也限制

了其受众人群和规模。在地震、洪涝灾害、科

学谣言等社会热点事件发生时，电视媒体的受

众到达率更高，更能充分发挥科普微视频的大

众科普功能。

可由科协等科普机构联合优酷网等网络平

台、央视科教频道等电视媒体建设科普微视频

资源共享平台，向社会公众和科普微视频专业

创作团队征集针对某一社会热点的科普微视

频，将所征集的科普微视频资源集中管理和再

编辑，并整合网络视频平台、电视媒体资源、

社区科普屏媒等传播媒介，在社会热点期向社

会公众多媒介联动传播，以达到社会科普影响

力的最大化。

参考文献

刘琼. 产业化时代网络微视频商业性与艺术性的平衡

[J]. 社会科学家，2013，(1)：133-136.

路盛章.科普与动漫[J].科普研究，2011，6(4)：23-25+31.

《微杀手》 防治结核病公益短片[EB/OL]. [2012-03-27].

http://www.guokr.com/post/128196/.

[1]

[2]

[3]

（责任编辑 颜燕）

李雅筝 郭 璐 基于时事热点创作的科普微视频的实践应用研究研究论文

79


